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Cuantum minim de 100 de lei,  
pentru burse

Ministrul Educaţiei, Sorin 
Cîmpeanu, anunţă că 
susţine introducerea în 
buget pentru acest an a 
sumei de 530 de milioane 
de lei pentru a fi pusă în 
practică o HG cu privire la 
cuantumul minim al bursei 
la nivel de 100 de lei. 
Suma reprezintă dublul 
bugetului de anul trecut, 
ministrul susţinând că nu 
mai vrea acordarea de 
burse ”absolut ridicole”, 
de 4 sau sau de 8 lei. 
”Este o obligativitate. În 
2020, cuantumul total al 
burselor a fost de 270 
de milioane de lei, din 
care 135 de milioane de 
lei au fost doar bursele 
din București. Restul, 
jumătate, pentru toată 
ţara. (…)”, a declarat 
ministrul Educaţiei.

Guvernul a adoptat, la 
sfârșitul anului trecut, 
o Hotărâre pentru 
stabilirea cuantumului 
minim al burselor de 
performanţă, de merit, 
de studiu și de ajutor 
social ce pot fi acordate 
elevilor din învăţământul 
preuniversitar de stat cu 
frecvenţă, în anul școlar 
2020 - 2021. Valoarea 
minimă a cuantumului 
fiecărui tip de burse 
este de 100 de lei, iar 
complementar acestui 
plafon autorităţile 
deliberative ale 
administraţiei publice 
locale pot stabili un 
cuantum mai mare, în 
funcţie de posibilităţile 
financiare ale unităţilor/
subdiviziunilor 
administrativ-teritoriale.

Licitație pentru un nou sector din 
Centură

Ce este 
important de 
știut în perioada 
reducerilor?

Orice anunţ de redu-
cere de preţ exprimată în 
valoare absolută sau în 
procent trebuie să fie vi-
zibil, lizibil şi fără echivoc 
pentru fiecare produs sau 
grupă de produse iden-
tice: fie prin menţiona-
rea noului preţ lângă pre-
ţul anterior, barat, fie prin 
menţiunile ”preţ nou”, 

”preţ vechi” lângă sumele 
corespunzătoare, fie prin 
menţionarea procentului 
de reducere a preţului ca-
re apare lângă preţul an-
terior, barat, indiferent de 
tipul de vânzare cu preţ 
redus (soldare, lichidare, 
promoţionale).

Orice vânzare cu preţ 
redus, indiferent de tip, 
trebuie să fie însoţită sau 
precedată de publicita-
te şi anunţată sub denu-
mirea ei (”soldare/soldări/
solduri”, „lichidare”, ”pro-

moţii”), însoţită de da-
ta de debut şi de durata 
acesteia.

În cazul în care ofer-
ta este deja în derulare, 
oamenii trebuie să fie in-
formaţi cu privire la vala-
bilitatea reducerii sau că 
oferta este valabilă numai 
”în limita stocului disponi-
bil”.

În momentul cumpă-
rării, oamenii trebuie să 
verifice dacă oferta mai 
este valabilă şi dacă re-
ducerea de preţuri anun-

ţată este identică cu cea 
reală, la cititoarele de cod 
de bare din cadrul marilor 
magazine sau direct la ca-
să, dacă preţul afişat este 
cel facturat. 

La achiziţionarea pa-
chetelor promoţionale de 
tipul ”3 la preţ de 2”, tre-
buie verificat preţul indi-
vidual al produselor, care 
trebuie să existe în mod 
obligatoriu la vânzare, 
pentru a-l putea compara 
cu preţul pachetului pro-
moţional.

Consumatorii sunt 
sfătuiţi să solicite infor-
maţii suplimentare atunci 
când au nelămuriri pri-
vind orice campanie pu-
blicitară făcută prin orice 
mijloace, în cadrul maga-
zinului, prin afişe sau pli-
ante sau prin anunţuri pe 

site.
În tim-

pul acţiunilor 
de control desfăşurate 
în anii precedenţi, comi-
sarii ANPC au constatat o 
serie de abateri în aceas-
tă perioadă a reducerilor 
de iarnă precum: prezen-
tarea într-o formă ambi-
guă a promoţiilor, afişe cu 

” r e d u -
ceri până 

la 50%”, dar la 
data şi ora controlului 

nefiind găsite în unităţile 
respective articole cu re-
ducere de 50%; afişarea 
”reduceri promoţionale” 
fără a fi specificate pro-
dusele care beneficiau de 
aceste reduceri etc.

World Vision 
România 
avertizează asupra 
pericolelor din 
online la care 
sunt expuşi 
elevii în perioada 
pandemiei, iar 
potrivit unui 
studiu realizat 
de organizaţie 
încrederea acestora 
în părinţi a scăzut 
anul trecut, se simt 
singuri şi unul din 
cinci copii afirmă că 
nu este susţinut de 
familie.

”Pandemia şi şcoala 
exclusiv în online au dus 
la o izolare a elevilor, ca-
re nu au mai comunicat la 
fel de mult cu profesorii, 
colegii şi, din păcate, deşi 
au locuit în aceeaşi casă, 
nici cu părinţii. Pe fondul 
acestui sentiment de sin-
gurătate resimţit de co-
pii, aceştia sunt mult mai 
vulnerabili la pericolele şi 
modele negative din me-
diul online. Potrivit celor 
mai recente statistici rea-
lizate de World Vision Ro-
mânia în timpul pande-
miei de COVID-19, peste 
20% dintre copiii care tră-
iesc în mediul rural afirmă 
că sunt doar uneori sau 
nu sunt vreodată fericiţi, 
iar o pondere de 7% afir-
mă că au o viaţă rea”, se 
precizează într-un comu-
nicat al World Vision Ro-
mânia. Copiii din mediul 
rural ori din alte catego-
rii vulnerabile, fără posibi-
lităţi materiale, sunt ast-
fel ”victimele perfecte ale 
manipulatorilor media”. 
Pentru ei, singura şansă 

la un viitor este educaţia, 
un sistem modern de în-
văţământ, care să le ofe-
re tuturor şanse egale, in-
diferent de mediul de pro-
venienţă şi starea materi-
ală a familiei.

”Instigarea copiilor 
la atacuri împotriva pro-
fesorilor, pe care Funda-
ţia World Vision Româ-
nia o condamnă ferm, es-
te simptomul unei crize de 
autoritate atât în familie, 
cât şi în şcoală, unde cor-
pul profesoral joacă un rol 
esenţial. Profesorii nu pot 
fi în niciun caz conside-
raţi inamici ai copiilor sau 
ai drepturilor şi libertăţi-
lor acestora. Discuţiile şi 
argumentele despre teme 
de interes pentru societa-
te, precum educaţia, nu se 
pot duce decât  într-un cli-
mat de civilizaţie, cu res-
pect reciproc pentru punc-
tele de vedere ale tuturor 
părţilor”, afirmă World Vi-
sion. În opinia organizaţi-
ei, de educaţie au nevoie 
însă şi părinţii, mai ales cei 
din categoriile vulnerabile. 

World Vision România lu-
crează cu peste 20.000 de 
copii şi părinţi din comuni-
tăţile rurale, iar unul din-
tre programele de tradiţie 
ale fundaţiei este ”Şcoala 
părinţilor”, o iniţiativă des-
tinată părinţilor din mediul 
rural care îşi propune să le 
ofere acestora instrumen-
tele necesare pentru a-şi 
creşte copiii fără violen-
ţă, cu înţelegere şi căldu-
ră, conştientizând impor-
tanţa şcolii pentru viitorul 
acestora.

O cincime dintre 
copiii de la țară nu 
se simte susținută 
de familie

Studiul ”Bunăstarea 
copilului din mediul rural”, 
derulat în 2020 de Funda-
ţia World Vision România, 
arată că aproape o cinci-
me dintre copiii de la ţară 
nu se simt susţinuţi vre-
odată de întreaga familie, 
incluzând aici membrii fa-
miliei extinse (unchi, mă-
tuşi etc.). 6% nu au în-

credere sau au doar une-
ori, în adulţii cu care lo-
cuiesc. 8% cred că fami-
lia nu este alături de ei 
când au nevoie de ajutor, 
iar 23% dintre ei susţin că 
un membru al familiei pe-
trece timp cu ei doar une-
ori sau niciodată. Încre-
derea copiilor în părinţi a 
scăzut cu 14% în 2020, 
ajungând la 79%. Pe 
acest fond, succesul pu-
blic al unor personaje ca-
re insuflă şi instigă la ură 
şi care au priză la copii nu 
este deloc surprinzător 
(n.r. - vezi cazul Alexan-
dru Cumăpănaşu, ”profu.
online” pe TikTok, intrat 
recent în atenţia Poliţiei).

World Vision România 
consideră că, în plus faţă 
de reforma sistemului pu-
blic de educaţie, este ne-
voie de soluţii de educaţie 
nonformală pentru a com-
bate astfel de fenomene, 
precum şi de dezvoltarea 
de competenţe digitale şi 
safe internet pentru copii, 
încă din învăţământul pre-
şcolar.

Recent a fost 
lansată licitaţia 
pentru lărgirea la 
4 benzi a Centurii 
București, sectorul 
de sud-vest, între 
autostrada A1 și DN5, 
proiectare+execuţie. 
Proiectul are o 
valoare estimată 
de aproximativ 700 
de milioane de lei 
și cuprinde denivelarea 
intersecţiilor de la DN6 
(Bragadiru), DN5 (Giurgiu), 
DC18 (Măgurele).
Proiecul complet 
înseamnă construirea 
unui nou inel de 
autostradă (A0) și 

modernizarea Centurii 
actuale (DNCB). În 
prezent, aproape toate 
proiectele pe sectoare 
sunt fie în lucru, fie vor 
începe curând lucrările, 
fie sunt în procedură de 
licitaţie.

Pericolele din online

Atenție la perioada reducerilor de iarnă!
A început perioada reducerilor de iarnă în magazine, iar directorul 
Autorităţii Naţionale pentru Protecţia Consumatorilor (ANPC), Paul 
Anghel, îi avertizează pe cumpărători să fie foarte atenţi la preţurile 
articolelor şi la reducerile false. El spune că în cazul în care oferta 
este deja în derulare, consumatorii trebuie să fie informaţi cu privire 
la valabilitatea reducerii sau că oferta este valabilă numai ”în limita 
stocului disponibil”.


